Amag ve Hedef

Degerler

Degerler ve Kisilik Kaltar

Marka Kisiligi
Logo

Marka Kimligi Olusturma = Slogan

Marka Kimlik Renk
Tasarim

Uygulama Alanlari

Marka Mesaji

Marka Séylemi Marka Ses Tonu

Marka Tepkileri

Anketler

Pazar Arastirmasi Odak Gruplari

Veri Analizi

Cinsiyet

Yas

Demografik Ozellikler

Meslek

Egitim Seviyesi

Yasam Tarzi

Hedef Pazar Analizi Psikografik Ozellikler ilgi Alanlari

Kisilik Ozellikleri

Kultarel Ozellikler

Kullanim Sikhgi

Davranissal Ozellikler

Sadakat Durumu

Fayda Beklentisi

Sehir/Yerlesim Yeri

Cografi Ozellikler

Iklim

Endustri Rakip Analizi

Keyword Arastirmasi

Rakip Tespiti

Sosyal Medya Gézlemi

Musteri Geri Bildirimleri

Pazar Payi

Rakip Analizi Pazar Pozisyonlamasi Urtin/ Hizmet Karsilagtirmasi

Marka itibari

Guglu Yoénler

Zayif Yonler

SWOT Analizi

Firsatlar

Tehditler

Marka Pazarlama _

ihtiyac ve Beklentiler

Stratejisi =

Farkllastirici Ozellikler Trendler

Fiziksel imkanlar

Farklilastirma Stratejisi

Benzersiz Hizmet Kalitesi

Diferansiyasyon Benzersiz Hizmet Avantaji

inovasyon ve Teknoloji

AN AN AN AN DAL A AN A AN

Konumlandirma ifadeleri

Sosyal Sorumluluk

Surdurulebilirlik Cevre Politikalar

Yonetim Politikalari =

UrdnG Tanimlamak =

Urtin Stratejisi Urline Deger Katmak

Urdn0 Benzersiz Kilmak

Fiyat Belirleme Stratejisi

Fiyat Stratejisi Fiyat Degisim Senaryolari

Fiyat iyilestirme Metodlari

Tanitim ve iletisim =

Satis Stratejisi

Dagitim Kanallari

Fayda Sunumu

Deger Onerisi

Duygusal Bag

Marka Hikayesi

Marka Deneyimi Marka Deneyimi

Misafir Katilimi

Kampanya Gelistirme

ANACA AN A A A A

Promosyon Stratejisi

Metrikleri Belirleme =

BUyUme Stratejisi

is Plani ve Gérev Dagilmi

Eylem Planlari

Takvim

Ekip

Kaynak Yonetimi

Butge

Sure¢ Yénetimi

Performans Gostergeleri

Raporlama

Uygmama Ve Izleme izleme Ve Degerlendirme

Analiz GlUncellemeleri

Pazar Degisiklikleri

ic Degerlendirme

Geribildirim Toplanmasi

Analiz ve Eylem

AL A AN A

Geribildirim Ve lyilestirme

lyilestirme

Revizyon




